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BTS communication

DESCRIPTION DE LA FORMATION

Le BTS communication forme à la conception, à la mise en œuvre et au suivi d’actions de communication.

Les élèves apprennent à élaborer, à appliquer et à piloter une stratégie de communication. Les enseignements 
apportent les connaissances nécessaires pour établir un diagnostic détaillé, issu d'une analyse des besoins et de
l'environnement, d'une identification des objectifs, des cibles, des ressources disponibles, des acteurs à associer,
des moyens appropriés…

L'apprentissage des techniques de veille et des techniques rédactionnelles adaptées aux supports de 
communication, aux objectifs et aux différents publics cible prépare à organiser, à planifier et à coordonner la 
production et la diffusion de contenus et de solutions de communication, notamment numériques (animation de 
site Web ou de communautés sur les réseaux sociaux), en collaboration avec différents intervenants et en 
veillant au respect des délais, du budget, de la qualité et de l'efficacité. Le volet commercial permet de se 
familiariser avec la rédaction des appels d’offres, la recherche et la sélection de prestataires extérieurs, les 
techniques de négociation et d'achats de prestations.

Les futurs professionnels développent également les compétences indispensables pour accompagner le 
développement de solutions média et digitales innovantes (étude sur les évolutions de l'écosystème média et 
digital, construction et positionnement d'une offre adaptée aux attentes du marché et à l'univers concurrentiel, 
analyse du portefeuille annonceurs et conception de supports de communication d'aide à la vente, conseils aux 
annonceurs dans la réalisation de solutions média et digitales innovantes).

ACCÈS À LA FORMATION

Accès

Le BTS communication est accessible avec un bac général, un bac STMG (sciences et technologies du 
management et de la gestion), un bac pro en lien avec la spécialité (bac pro métiers du commerce et de la vente,
métiers de l'accueil…), etc. Accès sur dossier, voire tests et/ou entretien.

ET APRÈS

Le BTS communication est un diplôme conçu pour une insertion professionnelle. Cependant, avec un bon 
dossier ou une mention à l'examen, il est possible de poursuivre en licence professionnelle dans le secteur des 

Durée de formation : 2 ans

Niveau de sortie des études : Bac + 2
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activités et techniques de communication, d'intégrer une en école spécialisée dans l'information et la 
communication, voire, plus rarement, une école de commerce.

ATTENDUS PARCOURSUP

Attendus nationaux de la plateforme d'inscription dans l'enseignement supérieur Parcoursup

• S'intéresser à la stratégie de communication des entreprises ainsi qu'à leur environnement économique et 
juridique
• S’intéresser aux métiers et enjeux du secteur de la communication
• Disposer de capacités d'organisation et de travail en équipe en mode projet
• Disposer de compétences relationnelles propres aux métiers des services et de la relation client
• Avoir la capacité d'évoluer dans des environnements numériques et digitalisés en évolution constante
• Avoir le goût, la rigueur et la créativité pour élaborer des supports de communication
• Disposer d'une bonne culture générale et de compétences rédactionnelles 

MÉTIERS PRÉPARÉS

Acheteur/se d'espaces publicitaires Panneau d'affichage, passage à la radio ou à la télé, 
encart dans la presse... l'acheteur d'espaces 
publicitaires doit trouver le meilleur emplacement et 
au meilleur prix pour offrir à l'annonceur la plus grande
visibilité pour sa publicité.

Influenceur/se Vêtements, cosmétiques, voyages... l'influenceur ou 
l'influenceuse donne son avis sur de nombreux 
produits. Il ou elle se met en scène et poste des vidéos
sur les réseaux sociaux, afin d'augmenter sa notoriété 
et de susciter des achats. 

Community manager Garant de la présence et de la (bonne !) réputation 
d'une marque ou d'une entreprise sur les réseaux 
sociaux, le community manager anime une 
communauté d'internautes, publie des tweets, répond 
aux questions sur le Net, alimente la page Facebook...

Secrétaire Avec le sourire, le secrétaire jongle avec le téléphone, 
la souris de l'ordinateur et de nombreux dossiers. Qu'il 
exerce dans une PME (petite ou moyenne entreprise), 
dans un service technique ou chez un avocat, sa 
discrétion et ses initiatives sont appréciées.

Concepteur/rice-rédacteur/rice Le concepteur-rédacteur travaille à trouver des idées et
des mots qui transformeront un slogan publicitaire en 
une formule-choc qui, peut-être, fera bientôt partie de 
notre culture...
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OÙ SE FORMER ?

Rythme & durée Lieu

École supérieure professionnelle AFTEC Caen Saint-contest

École Auvergne Formation (EAF) Aubière

Institut supérieur professionnel de Normandie - 
Le Havre (ISPN Le Havre)

Havre

IPAG Business School (IPAG BS) Nice

Lycée du Diadème - Te tara o mai'ao Pirae

IES Business School Rouen

IESCA Lille Lille

Ecoris Chambéry Chambéry

École de dessin technique artistique Sornas 
(EDTA SORNAS)

Paris

École supérieure de commerce des affaires et du 
management (ESCAM)

Brest

École supérieure de commerce des affaires et du 
management (ESCAM)

Lorient

Keyce Academy - Collège de Paris Pérols

Cours Diderot Toulouse

ESICAD - la compagnie de formation Labège

H3 Campus Paris Paris

Ecoris Lyon - Ly Formation Lyon

AFTEC Plescop

ADONIS Nantes (ADONIS) Saint-herblain

Ecofac évolution Beaucouzé

Lycée général et technologique Joséphine Baker Toulouse

Campus Eductive Euralille (ENGDE, ESGI, Maestris
BTS, PPA, PPA Sport)

Lille
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Rythme & durée Lieu

Lycée Jean Moulin Châteaulin

Talis Bayonne Bayonne

École Pigier Amiens Dury

Studency - Sport études concept Paris

ADONIS (ADONIS) Lyon

TOTEM FORMATION Cesson-sévigné

Cours Diderot - EDNH - EGPN Bordeaux

Lycée et section d'enseignement professionnel 
Jeanne d'Arc

Rennes

Lycée Condorcet (LGT) Saint-priest

Saint-Jo Sup Havre

Lycée général et technologique Gerville Réache Basse-terre

Lycée privé polyvalent de la Chambre de 
commerce et d'industrie (LPO)

Nîmes

ESARC Évolution Bordeaux

Lycée de la communication Metz

Lycée Saint-Luc Cambrai

Lycée polyvalent René Cassin Strasbourg

École Supérieure des Pays de Loire (ESPL) Angers

Lycée Saint-Rémi Amiens

Lycée Saint-Rémy (OGEC) Soissons

Lycée Javouhey Brest

Lycée Curie-Corot (LPO) Saint-lô

Lycée Jacques Brel Courneuve

Wesford Clermont-Ferrand Clermont-ferrand

Institut des techniques informatiques et 
commerciales (ITIC Paris)

Paris

Paris School of Tourism and Communication (ex-
EPH) (PSTC)

Paris

Lycée polyvalent Saint-Michel Reims
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Rythme & durée Lieu

Lycée privé Carcado Saisseval Paris

Lycée Jean Zay Aulnay-sous-bois

Lycée privé Notre-Dame (voie générale et 
technologique) (OGEC)

Mende

Lycée Marguerite de Navarre Bourges

Lycée Jeanne d'Arc Rouen

ESUP Lyon Lyon

Progress Com Paris

ESARC Aix en Provence Aix-en-provence

Lycée polyvalent privé de la communication 
Saint-Géraud

Aurillac

Lycée Maurice Merleau-Ponty Rochefort

Ecofac Business School Cesson-sévigné

Lycée Gregor Mendel Vincennes

Lycée général et technologique Aristide Bergès Seyssinet-pariset

AFTEC Rennes

Lycée polyvalent Champlain Chennevières-sur-marne

École européenne (ETS) Paris

Lycée La Salle Troyes

IFC Nîmes Nîmes

Lycée polyvalent privé Saint-Jacques de 
Compostelle - site A.-M. Martel

Puy-en-velay

Lycée Auguste et Jean Renoir Angers

Lycée privé Sainte Clotilde (INSTITUTION SAINTE 
CLOTILDE)

Strasbourg

IFC Avignon Avignon

ESUP Angers Angers

Campus Eductive ICCA formation (EFAB, Efet 
studio Crea, ESGI, Esupcom, Maestris BTS, PPA, 
PPA sport)

Reims
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Rythme & durée Lieu

Lycée Honoré d'Urfé Saint-étienne

Lycée privé Saint-Dominique (OGEC) Pau

Lycée Gustave Eiffel Rueil-malmaison

Lycée polyvalent privé Philippine Duchesne - site 
de La Tronche

Tronche

Enseignement supérieur catholique de Chartres 
(ESCC)

Chartres

Lycée Marguerite de Valois Angoulême

ESARC Évolution - École de commerce et de 
vente Campus ENOVA

Labège

ESUP Rennes Saint-jacques-de-la-lande

Lycée Jeanne Hachette Beauvais

Lycée polyvalent privé et campus Saint-Joseph Saint-martin-boulogne

École Pigier Nancy Nancy

Lycée Sainte-Anne La Salle Verdun

Lycée polyvalent Jean Lurçat - Site Gobelins Paris

Lycée général et technologique de l'Union Fort-de-france

ECORIS Annecy Annecy

École nantaise supérieure d'enseignement 
commercial (ENSEC)

Nantes

Formaction Institut Ludres

Lycée Jeanne Perrimond Marseille

Campus Eductive Aix-en-Provence Aix-en-provence

Lycée Aristide Maillol (voie générale et 
technologique) (LPO)

Perpignan

IFC Montpellier Montpellier

Lycée Prieur de la Côte-d'Or (LPO) Auxonne

EFFICOM Paris, l'école supérieure en Web, 
Informatique, Audiovisuel et Design

Paris

Centre national d'enseignement à distance 
(CNED)

Chasseneuil-du-poitou
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Rythme & durée Lieu

Lycée Sophie Germain Paris

Cours Diderot Paris

Institut Supérieur Professionnel de Normandie - 
Cherbourg (ISPN)

Cherbourg-en-Cotentin

Lycée Victor Louis Talence

Sources :  Onisep 04.2025
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