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Journaliste (ISCPA)

CERTIFICATION ASSOCIÉE

Journaliste

Descriptif

Les mutations saccelerent depuis 2020, avec une intensification de la digitalisation et de travail a distance, une 
conquete intensifiee du nouvel univers virtuel (Metavers, interoperabilite entre les plateformes...), un 
deploiement de chats et dappels audio et video et de messages cryptes vers les utilisateurs de la plateforme X, 
une surenchere dinformations contradictoires. Face a la multiplication des fake news et au manque de 
moderation dans les echanges sur les reseaux sociaux, le journaliste a un role cle a jouer dans le decryptage, la 
verification et lanalyse des informations avant leur transmission au lectorat/internautes. Avec levolution des 
modes de consommation de linformation et la presence des medias sur les reseaux sociaux, le metier du 
journaliste est passe a un mode de production de contenus plus condenses, notamment de contenus plurimedia 
avec une information declinable sur differents formats interactifs, adaptes a tous les canaux de diffusion. 
Lavenement des podcasts, du web documentaire, lexpansion de contenus sur YouTube et lintensification des 
publications sur le web invitent a scenariser davantage les contenus editoriaux et a apporter un soin particulier a
leur mise en forme. Si la mission principale du journaliste est de transmettre avec objectivite, des 
informations/des faits verifies et > presentant un interet pour le public, il doit sadapter a levolution constante 
des medias digitaux et a une nouvelle logique decriture et de production plus rapide, plus dense en contenus 
plurimedia.

Activites visees :

• Constitution, actualisation permanente et qualification dune base informationnelle et relationnelle

• Selection et presentation dun theme, dun angle journalistique et des modalites de traitement en conference 
de redaction ou aupres du redacteur en chef

• Planification de son activite : calendrier, recueil des elements complementaires necessaires a la production 
dinformation (interview, tournage, enregistrements sonores, videos, photographie, iconographie)

• Realisation dune enquete, dun reportage sur le terrain, dune interview, selon les formats retenus

• Production et scenarisation dun contenu journalistique

• Securisation de sa production editoriale

• Developpement de son identite numerique et animation de son lectorat / auditoire

• Promotion de ses productions journalistiques et suivi de leur impact

• Veille sur les technologies au service de son activite journalistique et de la promotion de celle-ci

Durée de formation : 3 ans

Niveau de sortie des études : Bac + 3
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Objectifs
• Constituer une base personnelle permanente et structuree de donnees informationnelles, en effectuant une 
revue de presse quotidienne, en utilisant les outils / plateformes de veille et agregateurs de flux adaptes (Feedly,
Google Alert, Netvibes...), ainsi que les logiciels dautomatisation de la collecte, en exploitant avec les 
precautions necessaires les sources sur abonnement ou ouvertes, dont celles de lOSINT (Open Source 
INTelligence ou renseignement) et les procedes technologiques, tels que lIA generative, afin denrichir ses 
connaissances dans son ou ses domaines dexpertise journalistique, de reperer et dextraire a tout moment des 
elements informationnels necessaires au traitement dun sujet journalistique.

• A partir dune commande (redacteur en chef, entreprise, collectivite territoriale) ou dune demarche personnelle,
rechercher activement des informations ciblees, en sappuyant sur sa veille, en recueillant et analysant des 
temoignages et points de vue differents, afin de definir des themes ou sujets porteurs, en lien avec la ligne 
editoriale du commanditaire ou avec son projet de production journalistique.

• Au regard des sujets a traiter, interagir avec un reseau pertinent dinformateurs, dexperts (institutions, 
entreprises, politiques, societe civile, citoyens), via des prises de contact regulieres, des interviews, des 
participations a des evenements, la lecture de blogs, la consultation de medias sociaux, en veillant a maintenir 
un rapport de confiance et a proteger ses sources dinformation, afin de completer, verifier des donnees 
dinformation.

• Organiser les documents collectes, en les selectionnant en fonction de leur pertinence, de leur chronologie, en
les hierarchisant, en les repertoriant par theme (politique, economie, ecologie ), pour faciliter leur exploitation 
dans le cadre du sujet retenu, de leur type de traitement et de leur(s) modalite(s) de diffusion.

• Verifier la legitimite des sources et la fiabilite des donnees informationnelles collectees (ecrits / photos / 
videos ...), en les analysant via une strategie de Fact-checking (verification des faits) potentiellement soutenue 
par le recours a lIA (intelligence artificielle) et en recoupant les points de vue varies et contradictoires 
dinformateurs / dexperts, dans lobjectif de livrer une information journalistique fiable.

• A partir du theme general envisage, definir un sujet et un angle journalistique en coherence avec la ligne 
editoriale, en reperant les leviers dinteret des publics cibles (auditeurs, internautes ), en selectionnant des points
saillants originaux et des titres percutants, afin de structurer un contenu et de donner une orientation precise a 
larticle / reportage / enquete.

• En conference de redaction ou face a un redacteur en chef, argumenter le choix dun sujet et dun angle, en 
mettant en valeur leur impact potentiel et distinctif, leur correspondance avec la ligne editoriale du media et les 
attentes du lectorat ou de lauditoire, afin den obtenir la validation.

• Proposer des modalites de traitement journalistique (format, genre, ton, titre) et des choix redactionnels (style,
vocable ) en adequation avec le support de diffusion et la ligne editoriale, dans le respect de la Charte dEthique 
Professionnelle des Journalistes, en vue de produire un contenu informationnel distinctif, comprehensible par la 
cible (lecteur, internaute, auditeur .) et accessible pour tous, y compris pour les personnes en situation de 
handicap (audiodescription, alternative textuelle ).

• Definir les grandes lignes de la realisation de sa production, selon le format retenu (realisation dune enquete, 
dun reportage, dune interview, dun portrait >), en prenant en compte le contexte (geopolitique, social, type 
devenement couvert ), en preparant le synopsis / conducteur et les questions a poser, en determinant les 
ressources necessaires et les profils a interviewer, afin de mener a bien sa mission sur le terrain et optimiser le 
traitement de sa production.
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• Elaborer le plan de travail, en integrant les contraintes de bouclage et les couts de production, en sassurant de
la disponibilite des ressources humaines (cameraman, preneur de son et/ou personnes interviewees), techniques
et logistiques necessaires, en sassurant de lobtention de laccord des contacts et/ou des autorisations 
necessaires et en veillant a limiter le cout ecologique de la production (deplacements, impressions papier ), pour
assurer la production et la transmission a la redaction du contenu journalistique dans les delais et la securiser.

• Capter les images et les sons completant et illustrant ses donnees initiales sur le sujet, en exploitant 
lensemble des fonctionnalites du materiel technique de realisation (camera, micro, appareil photo, enregistreur 
portable, smartphone ), des logiciels et applications mobiles associes au traitement des images et des sons, afin 
dassurer la production dun contenu de qualite, diffusable sur divers supports.

• Conduire des interviews, en sappuyant sur ses investigations sur le sujet, en pratiquant une ecoute active, en 
utilisant les techniques de questionnement, de reformulation et de relance, pour enrichir et credibiliser un 
contenu et/ou animer un plateau dinvites/debat enregistre ou dans les conditions du direct.

• A partir de lensemble des donnees collectees et recoupees, creer un contenu structure et non discriminant, en 
mobilisant les techniques decriture narrative, audiovisuelle et/ou SEO/SEA (titraille et chapo percutants, 5W, 
mots cles qualifies, ton narratif correspondant au format retenu (breve, magazine, reportage, enquete, chronique
radio ) ), en recourant avec discernement a une pratique de lIA generative, en selectionnant, etalonnant et 
mixant les images et le son, en mettant en valeur le message essentiel dans le respect des normes de la langue 
francaise, afin de produire de linformation a forte valeur ajoutee, de soutenir la lisibilite du contenu et de susciter
linteret du lecteur / auditeur / internaute.

• Calibrer son contenu en fonction de son format de publication / diffusion (page web, video, podcast...), en 
determinant le nombre de signes, le gabarit, la duree de la diffusion, lenrobe ou la mise en page combinant 
texte, visuels, son, video , afin dameliorer lefficacite du contenu et daccroitre le trafic.

• Enrichir le contenu de la production journalistique, pour susciter linteret du public et developper laudience, en 
scenarisant le redactionnel au moyen de data, de ressources iconographiques, sonores, visuelles, web adaptees, 
en prenant en compte les habitudes de consommation de linformation par le lectorat vise (grand public, public 
professionnel) et ses contraintes daccessibilite (notamment pour les personnes en situation de handicap).

• Integrer les contraintes juridiques et obligations reglementaires liees a lactivite journalistique (respect du droit 
a limage, de la vie privee , de la presomption dinnocence ), afin de ne pas sexposer ni exposer le media a des 
risques juridiques sur lensemble des publications (parution print, publication web, diffusion radiophonique, 
audiovisuelle, diffusion sur plateformes, reseaux sociaux) et dobtenir le >.

• Appliquer les principes deontologiques rattaches a lexercice de lactivite journalistique et a la production de 
contenus (protection du secret de ses sources, refus du plagiat, des accusations infondees, de la diffamation, des
methodes deloyales pour obtenir linformation ), en conformite avec la Charte dEthique Professionnelle des 
Journalistes, afin de perenniser son activite et dassurer son capital confiance, dans le respect des devoirs du 
journaliste.

• Faire vivre des contenus dinformation, en utilisant a bon escient les reseaux sociaux (Instagram, X, Linkedin ...) 
et/ou plateformes professionnelles (Wix, Squarespace, Profilculture, Indeed), en dialoguant avec son audience 
(commentaires sur les reseaux sociaux, courrier des lecteurs ) tout en sassurant dune bonne maitrise des risques 
lies a la diffusion des contenus (fake news, usage mal intentionne), afin dameliorer la viralite et la fiabilite de ses 
contenus et de federer autour de ses publications.

• Animer des communautes ou groupes de discussion sur les medias sociaux generalistes et specialises, sur des 
blogs ou sur son site web, par la curation de contenus, la publication reguliere darticles ou de posts accessibles 
pour tous (dont les personnes en situation de handicap), en moderant les echanges, dans lobjectif de mieux 
repondre aux attentes et interets des lecteurs / internautes / auditeurs sur des sujets generalistes ou specifiques,
dentretenir un lien de confiance avec son lectorat, ses confreres et les medias et de les fideliser.
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• Mettre en place des actions visant a amplifier sa couverture mediatique, en publiant ses productions sur les 
medias et reseaux sociaux (Facebook Journalism Project, Datagueule, Wordpress Podcast), sur son blog ou sur 
son site web, via divers formats dinformation (stories, podcast, audio-numerique), en creant des flux 
dinteractions avec des visiteurs, abonnes et followers (X, LinkedIn, YouTube...), en optimisant son referencement 
par lajout de liens qualifies, de videos, dinterviews dexperts , en identifiant et traitant des thematiques selon un 
angle susceptible dinteresser les grands organes de presse et de diffusion de linformation, pour developper son 
personal branding dans lespace public et decrocher des commandes darticles, reportages, enquetes 

• Analyser le trafic genere par ses publications / diffusions et leur impact, en comparant le perimetre mediatique
couvert avec celui souhaite, a partir dindicateurs cles (nombre darticles, mentions de partages sur les reseaux 
sociaux, repetition de ses messages ), afin dajuster son plan de publication / diffusion.

• Developper son reseau professionnel, en participant a des manifestations et evenements cibles favorisant les 
interactions professionnelles (Assises du Journalisme, Press Club de France, Prix Bayeux, Dejeuners de presse), 
en envoyant des notifications, relatives a la parution de ses articles, reportages , a lattention de ses 
abonnes/followers et des redactions, afin daccroitre son audience aupres de nouveaux publics et de 
commanditaires potentiels.

• Se tenir informe sur les innovations au service de son activite, ainsi que sur la reglementation encadrant leur 
usage (formats de production et de diffusion de lactualite, services associes proposes aux abonnes ), via des 
interactions avec les acteurs technologiques, par le recours aux plateformes de services aux journalistes 
(MediaConnect, Tagadey ), afin doptimiser et de perenniser son activite.

Débouchés

Secteurs dactivites :

• presse generaliste ou specialisee

• presse locale-regionale-nationale-internationale ou gratuite

• presse hebdomadaire, magazines,

• sites dinformations (pure-player)

• groupe media dinformation

• redaction de presse ecrite

• redaction de presse web

• station de radio, societes radiophoniques

• chaine de TV et secteur audiovisuel pour la production video (societes de production audiovisuelle,

• societes filiales de production, societes de postproduction, societes de contenus audiovisuels...)

• societe de production (web-documentaire, enquete, reportage dinvestigation)

• agences de presse

• editeurs de presse

Type d'emplois accessibles :

• lintitule principal est > generaliste : Journaliste ; Pigiste ; Journaliste dinvestigation/ journaliste enqueteur ; 
Journaliste reporter ; Journaliste deskeur ; Redacteur/redacteur de contenu public; Journaliste SR (Secretaire de 
Redaction) ; Correspondant de presse/correspondant de guerre ; Envoye special ; Reporter ; Reporter 
presentateur ; Agencier ; Localier Correspondant local ; Journaliste chroniqueur ; Journaliste animateur ; 
Journaliste presentateur ; Journaliste producer ; Charge dedition ; Assistant editorial ; Assistant dedition ; 
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Editeur /redacteur ; Editorialiste ; Chroniqueur ; Chroniqueur commentateur ; Secretaire de Redaction ; 
Consultant redacteur pour un media ou une production.

• lintitule du journaliste qui se definit en fonction du support ou du format principal sous lequel il travaille : 
Journaliste presse ecrite ; Journaliste web /on line ; Journaliste web podcast ; Journaliste multimedia ; Redacteur 
multimedia ; Journaliste de presse radio ; JRI Journaliste reporter dimage ; Journaliste television ; Journaliste 
video ; Journaliste realisateur; Journaliste monteur video ; Reporter photographe ; Photojournaliste ; Journaliste 
photographe.

• lintitule precise la specificite du journaliste : Journaliste specialise (politique, economie, affaires etrangeres, 
technologie, sport, automobile, juridique, sante, culture, beaute-mode ) ; Data journaliste.

MÉTIERS PRÉPARÉS

Journaliste JRI (journaliste-reporter d'images), web rédacteur, 
présentateur radio ou TV... Le métier de journaliste 
recouvre des réalités très diverses. Mais, quel que soit 
le média (papier ou web), cette profession exigeante 
reste difficile d'accès.

OÙ SE FORMER ?

Haute-Garonne (31) Rythme & durée Lieu

ISCPA Toulouse - Institut supérieur des médias Temps plein ; 3 ans Blagnac

Paris (75) Rythme & durée Lieu

ISCPA Paris - Institut des médias Temps plein ; 3 ans Paris

Rhône (69) Rythme & durée Lieu

ISCPA Lyon - Institut supérieur des médias Temps plein ; 3 ans Lyon

CIEFA Apprentissage ; 2 ans Lyon
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